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Innovasjon Norges rolle

o Lgfte frem og stotte

baerekraftige prosjekter
i naeringslivet

o Prioritere de mest
baerekraftige prosjektene
som bidrar til gkt norsk

verdiskapning

o Legge til rette for at norsk
naeringsliv skal lykkes med

s veere kKOnkurransedyktig
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Baerekraft gir konkurransekraft!



https://www.twi-global.com/technical-knowledge/faqs/faq-what-is-sustainability
https://www.twi-global.com/technical-knowledge/faqs/faq-what-is-sustainability

Er modellen tilpasset
trender og regulatoriske

endringer i samfunnet?
- Teknologiske trender

- Regulatoriske trender

- Sosiale og kulturelle trender

- Sosiogkonomiske trender

Baerekraft pavirker egen
forretningsmodell

Hvordan takler modellen

Hvilke bransjekrefter
endringer i

pavirker modellen?

- Konkurrenter kundebehov?

- Nye deltagere (oppregrere) - Markedsspgrsmal
- Alternative produkter - Markedssegment
- Aksjoneerer N -  Behov og krav

- Leverandgrer/ aktgrer i - -  Byttekostnader

Attraktiv inntekt
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Hvordan takler modellen ) e
makrogkonomiske e ———— . =N

endringer? = S
- Globale markedsforhold ‘HE.:‘*\- ' Tl g
- Kapitalmarkedet N R

- Ravarer og andre ressurser I
- Pkonomisk infrastruktur
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Hva kan bedriftene gjore?
Grgnn strategi-trappen: En metode for a gripe muligheter.

kompleksitet

A

5 effekt

Forretningsn:nodell
Produktporf;f¢lje
Driftsomlé/gging
Leverand¢;ll<rav

Husrengjoring

[
»

ytre organisering indre

q Innovasjon Kilde: Per Espen Stoknes, Bl
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Hva bistar Innovasjon
Norge med?



Hvordan kan Innovasjon Norge hjelpe din bedrift?

[

Profilering Kompetanse Radgivning Nettverk Finansiering



Profilering: The Explorer

Norwegian company with
a groon solution?

Innovasjon
| Norge

The Explorer is a digital
marketplace for green
technology from
Norway

Potential buyer or looking
to invest?

Making furniture from plastic
waste

Nordic Comfort Products AS

Pioneering circular furniture production,
Nordic Comfort Products manufactures its
products out of plastic waste from the
local aquaculture industry.

The world’s most carbon-friendly
aluminium production

Norsk Hydro ASA

Hydro's pilot plant in Karmay has the most

climate and energy-efficient aluminium
production technology in the world.

waisterpe

Transforming food waste into a
new, valuable product

Waister AS

Waister’s technology transforms food
waste into a dried product, used to boost
performance of biogas plants.

Sustainable building material
from recycled glass

Foamrox AS

Foamrox makes lightweight and fireproof
insulation and construction material. It has
lower carbon emissions than traditional
building materials.

Giving old roads new life

Crusher Group AS

Crusher transforms damaged road surfaces
into recycled raw materials for road
construction, immediately and on site. The
method could be a revolution for upgrading
infrastructure.

Bioactive marine peptides from

prawn shells improve blood
pressure health

Marealis AS

After a decade of research, Norwegian
biotech Marealis has developed a
sustainable natural health product to
prevent and treat elevated blood pressure,
derived from previously discarded prawn
shells.

www.theexplorer.no



Digitalt kompetansesenter - Innsikt og kompetanse som kan hjelpe din bedrift til & lykkes
med omstilling, vekst og eksport. Kompetansesenteret oppdateres kontinuerlig.

Alt innhold, Jeg vil starte bedrift, Vi vil vokse fortere, Vima Alt innhold, Vi vil vokse fortere, Vi vil eksportere Alt innhold, Vi vil vokse fortere, Vi vil eksportere
omstille bedrifte 4 calis = 2 CES
Stk Internasjonal markedsutvikling — kurs i Ditt utgangspunkt for eksport, digitalt kurs
Forretningsmodellering eksport til nye markeder
20 Leksjoner Gratis 14 Leksjoner Gratis 21Leksjoner Gratis
The Business Model Canvas
NE WO
-
\
—— &

Alt innhold, Jeg vil starte bedrift, Nytt innhold

Alt innhold, Vi ma omstille bedriften, Nytt innhoid Alt innhold, Vi m& omstille bedriften
Pitch-kurs: Slik overtaler du folk til a EUs Green Deal og taksonomien Fra lineeer til sirkuleer - hva betyr det for oss?
investere i din ide
15 Leksjoner Gratis

8 Leksjoner Gratis

Her finnes komplett
Kursoversikt (innovasjonnorge.no)



https://kompetansesenter.innovasjonnorge.no/collections?category=courses

Finansieringsordninger for
baerekraftige innovasjonsprosjekter

* Regionale virkemidler

* Miljgteknologi

* Biogkonomioordningen

* Grgnt vekstlan

* Grgnt investeringstilskudd i distrikt%

e Grgnn Plattform

* Pilot E 2022
* Fossilfri hgytemperatur varme i industrien

* @kt fleksibilitet i energisystemet

Foto: Gettylmages

q Innovasjon
|| Norge



Miljateknologiordningen gir tilskudd til utvikling, pilot og demonstrasjon av ny
miljgteknologi. Det gjelder innovative produkter eller prosesser som lgser et

miljgproblem.
LES MER OM PROSJEKTER INNEN

Sirkuleergkonomi

Demonstrasjon av fremtidens Demonstrasjon av l@sninger for Muliggjerende teknologier
havbaserte l@sninger biogkonomien

q Innovasjon . ] i . .
0 Norge Tilskudd til miljgteknologi (innovasjonnorge.no)



https://www.innovasjonnorge.no/no/tjenester/innovasjon-og-utvikling/finansiering-for-innovasjon-og-utvikling/tilskudd-til-miljoteknologiprosjekter/

Baerekraft og ansvarlig neeringsliv

Vi skal bidra til at norsk naeringsliv far styrket sin konkurransekraft internasjonalt. Vare

tjenester skal bidra til at a lafte de prosjektene som har starst nytte for samfunnet. Derfor

er ansvarlig naeringsliv hos bedriften og beerekraft i prosjektet viktig nar vi vurderer
sgknader.

Ansvarlig neeringsliv og
baerekraftrisiko

Baerekraft gir konkurransekraft

| mate med Innovasjon Norge vil dere bli
utfordret pa baerekraft. Malet er a styrke
bedriftens konkurransekraft. Langsiktig
konkurransekraft, i lys av var tids store

For @ motta tjenester fra Innovasjon Norge
ma bedrifter ha et bevisst forhold til egen
beerekraftrisiko, og oppfylle Innovasjon

Norges forventninger til ansvarlig neeringsliv. samfunnsutfordringer, forutsetterat
Her kan du lese mer om hvilke krav og bedrifter har en strategisk tilnaerming til
forventninger vi har til vare kunder risiko og muligheter knyttet til baerekraft.

leveranderer og samarbeidspartnere.



Utallige kompetansetilbud, rapporter,
analyseverktgy og sertifiseringsordninger:

lobal Reporting «
GRI

Growth Wheel & GrowthWheel”

Future Fit




Designed for: Designed by:

e Business Model Canvas

'y Partners & Key Activities n Value Propositions ﬁ ‘Customer Relationships '

Grgnn SWOT Grgnne BMC-filter Sirkuleergkonomi

sl

Trippel bunnlinje Lys og Skygge

FN 17 klimama3|

q Innovasjon
| Norge



Evaluere forretningsmodeller: GR@ANN-SWOT-analyse

e SWOT-analyser far ofte bedre B - —
effekt nar man fokuserer pa noe e USSR U] [ ————

q Innovasjon
[ | Norge



Hvordan kan din forretningsmodell bli enda mer baerekraftig?..noen sentrale spgrsmal

Hvilke partnere kan du bruke for & gke din

baerekraft? Kan vi samarbeide opp og ned

pa tvers av verdikjedene for @ maksimere
sirk.gk?

Hva slags verdi skaper

din baerekraftige Igsning

for kunder?

Hvordan kan du opprettholde
en barekraftig kunderelasjon
som varer over tid?

Ngkkelpartnere & Ngkkelaktiviteter

Hvordan skaper du
verdier pa
bzerekraftige mater?

° Verdilgfte

Bruker du bzerekraftige
ressurser i din produksjon?
Kan vi dele ressurser med
noen?

Ngkkelressurser -

[

Kunderelasjon ' Kundesegment

Kanaler 'E

Hvordan kan du
oppna beaerekraft ved
kostreduksjon?

Kostnader @

Inntekter

o

Business Model Canvas — designed by Business Model Fondry AG. Licensed under the Creative Commons Attribution-Share Alike 3.0

Lgser du problemer
verdt a Igse for dine
kundesegment?

Skaper du verdi for
andre enn dine
betalende kunder?

Har du beerekraftige
distribusjons-
kanaler?

Kan du kapre andre
verdier enn
finansielle?



Baerekraft integrert i forretningsmodellen — enkel bunnlinje

- Designed Dats
The Business Model Canvas
Key Partners 67 Key Activities Value Propositions ﬁ% Customer Relationships ' Customer Segments n
Key Resources Channels .-_Q

Cost Structure

Profit |
Y
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Baerekraft integrert i forretningsmodellen — perspektivene er i endring

The Business Model Canvas

Key Partners

4

Key Activities

Cost Structure

Customer Relationships '

Customer Segments ~ J

@@ @® @ | cemonesy:usiness wods! Foundry

BY.

(®) strategyzer
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strategyzer.com



Designet for: Designet av: Designet for dato:

Flourishing Business Canvas vz.o norwegian il

Samfunn

@Okonomi

NATUR- PKOSYSTEM-
PROSESSER VERDI MENNESKER AKTORER

RESSU RSER Huardan, Frece, md e of mad lwam skaper ‘Heilkan vardi skapes of hvlke wardier Brytes ned i HeT o Menaskenss Som invabares | virkscemhaten:
dunne virksamhaten sin wendi - for & nd sine mil? wirkzamhatan og dans insersssentss, n of | framsdan? Mismnacken bedriften dikker babov for, ansattor of plvirker?

ECONOMY

Hulke matsrislor farbnies, fytias alis Husen ag bwa ki ha interasse av &

‘transtormaras for at virkscehaten sial nd viekscmbhatan aksisterar?
Ekseenplar: Mennaskes, il

R RESSURSER PARTNERSKAP VERDISKAPING RELASJONER INTERESSENTER orgecsonat e, i, 5.

lenvinses, g bwor raskt vl dat skja?

er danr FAvilka oSIETVG Vercier Bifarer VrksomnaLen T sing vl reliSpONar STAIoTes, EhTheS O
intaressanter? wodlikshaides s virksambaten cvarlor Hdlks roller tar de?

15 twaves for 4 shthitotar
hidd o darmad cppnd dans mdl, miljemessig. intaressansend, via ulike kanalar?
sambunnsmassig of skoramisk? Huslks repkiairessurser of -aktvitetar ik verdior skapes samman med Interassantana, som Eksampler: Kundar, ansatia, akens, investonar,
bidrar disss insaressantena mad Bl Fiva o harciikten med ralasjonens | Mevarandgrar, sambunn/rymedighatar,
fartindelse e vardier som skapes samarbeidspartnars, virkamidcelakares.

vieksomhatan? clores perspeiify (vardenstil ), né cg / aller | remtiien? o
wardiar som brytes nad? Hus ar relavant

Huilke farmalla avtaler giares med dissa. forinterassantana?
Interassentana?

BIOSPHERE
ag .
S >
‘

¢ —

@KOSYSTEM- AKTIVITETER STYRING KANALER BEHOV
R Fils grunniaggende menskalige oF

T EN ESTER Huilkis vardishnede aktivitetar braves for HAIK INRBFESSANLGn | WEREOMINITAN har

§ wtfers viscemhaters skenvitetar og informmusion of mulighat £ & pivirke mil, Komenunisers o Utk forhald t hee
darmad cppnd dans ml, mijsmassig, vertilahtar og wirksomhatan tina intaressant jog omwandtf ‘rksomhaten?

DhcoystemsvEamtianastar o Erosesser dravet sambunnsmassig oF skoramisk? prosasier?

aw sallysat, o sam bnsker naturessursar for & Ehsampler: Dékafhandl, ancl tl anshe, Inspinasion: Madlow's behovsgyramida,

utfare enaster mannasker har bahoy for: rent Hvandan siyres | vl styringssystamer Indnrmit. belelon. posk. txenepcrt Max Nesd's grunnbeggende mannaskalige

e, ek, b e s g banyttes | wrksamhasen? i

ayralh stz

ol shasysamsjanastor inytas, shades, VERDI-@DELEGGELSE

farbadres elier repareres av vintsomhatens
aktivitetar?

Huilk vasrchor bryles e a virksambtan of aventuslt adalagt for
[ree——

sina bahoy, satt ira dares parspaktly vendenshile], nd ag / sller |
Trameidan?

KOSTNADER MALSETTINGER GEVINSTER

Evortan malar vrksombatan miljeessigs, Hyllka mil for virksombaten har Hyardan valger virksomhaten & mil

soslie of shonceniske kistrader? Inkaresontans blit: seige om? miljgenassige, sexiak of ekanceiske
Bvinstar?

Hua or virksomibaben sin dofinision av

suksass: miljamassiy. scsialt of skoromisk?

Huilke resuitater definert v interasseniene visar at virksamhetan bar nddd sine.
el dus. indikerar at interassntans har appedd sin definisjon v suksess aver

RESULTATER  Ewmecomseeciowoe

Norweglan translation by
Innovation Norway and CR Group AS

Flourishing

. Business

Canvas™

@ www.FlourishingBusiness.org We encourage you to use of this canvas In your project or business.
This verslon [s NOT automatically licensed for commerclal or non-commerclal use.

of @FlourishingBiz [+ Inquiry@FlourishingBusiness.org
@ Antony Upward, 2014 - All Rights Reserved Before use or to support the project please connect with us.



http://www.stockholmresilience.org/images/18.36c25848153d54bdba33ec9b/1465905797608/sdgs-food-azote.jpg
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Workshop forretningsmodellering

* @nsker din bedrift a ha et stgrre fokus pa klima, miljg og "-‘:; : | - ";.,mf_ e
samfunnsansvar i tillegg til profitt i R LTS
forretningsmodellen? . Digital workshop Hor din Dot amii

4 Baerekraftig

Gjennomfgres pa bedrifts- eller prosjektniva

forretningsmodellering

o . . . . .
* Malgruppe: Produksjonsbedrifter, 5 mkr i omsetning, min
3 ansatte. Grgnne vekstambisjoner. nsker n bedrit A o et stame fokM PE I, suakbeter. 1 s g rénder s forwesnede
miljo og samfunnsansvar i tillegg til profitt i lowverk/reguleringer og dine interessenters behov
° - 1 forretningsmodellen?
4 5 t I m e r Hvordan vil din forretningsmodell bli pavirket av f.eks.
. . . . . o Du far FNs barekraftsmal og EUs taksonomi?
[
Minimum to fra ledelse/operasjonell drift bgr stille for a e
o . Identifisere muligheter og behov i din bedrift
fa b e St u t n ytte I S e aV a r b e | d et . eller innovasjonsprosjekt Vi vil anvende arbeidsverktpyet Flourishing Business
e Noen a drgfte strategiske baerekraftige veivalg Canvas:
« . . med
 Digitalt verktgy: Mural og Teams o piiyl av ompetanse
1 1 . Hvorf kshop?
* Forretningsmessig verktgy: orfor workshop
o . . . e . Alle bedrifter, uansett stgrrelse, har en
Flourishing Business Ca nvas/tri ppel bunnlinje foeretningsmodell. 1 et samfunn i endring med starre
fokus pa klimaendinger og ansvarlighet er det viktig 3
vite bedriftens muligheter og begrensninger.
Ved a fasilitere et arbeidsmgte med din bedrift med
fokus pé forretningsmodellen, vil dere f& god oversikt i
over nd-situasjonen/fremtidsmuligheter og utfordringer s n
bedriften star overfor knyttet til trippel bunnlinje (miljg,
samfunn og gkonomi).
Innovaslon Vi jobber aktivt sammen med deg for & fa frem
. No rge alternativer og utviklingsmuligheter, styrker og

v ovirian Nerge, Db, 438 Seatrum, 0104 Osle W AV NSO



Worksho L = £ 2 X032
P .
= H= Tiltak til avstemming
Steg for steg ;% Hvilke, min. 3 tiltak synes mest interessant a ga videre med?
o SRR
. EEECEEE
INTRO ANALYSE-QVELSE ARBEIDSVERKTQ@Y TILTAK
Introduksjon og @velse pa et velkjent tema Produksjons-/produktreisen *  Kompetanse
forventninger som introduserer deltakerne «  Kapital
for verktayet * Henvisning til andre

TEORI

EFFEKTMATRISE
Effekt av ideer og tiltak pa gkonomi, baerekraft og omdgmme

R -; : » _/ Ideer/Tiltak legges inn |
R ¢ Lage mindre avfall ko

Y EU 2 — 2 i .
Mg E T _TAXONOMY %, . ) > =ffektmatrise for a enkelt og

B CARseeom | Tl T raskt kunne vurdere hvor
¥ wxm ~ k& K

POSIT)

SOSIALT

Miu@ it PKONOMI

q Innovasjon
[ | Norge

trykket bar legges.

Effekt pa gkonomi

NeGATIV Effekt pa baerekraft /omdgmme posmy


https://de312f73-4ba4-4a83-b0e6-01dc20f54c34.filesusr.com/ugd/8853d3_10c82f55af6945859552f6674ee0a5bc.pdf

PRODUKSJONS- / PRODUKTREISEN

O
0
RAVARER

- Grgnn =

S

PRODUKTUTVIKLING
& DESIGN

iy
M,

PROGRAMMERING &
PRODUKSJON

LB

LOGISTIKK &
DISTRIBUSJON

Qe
oF

MARKEDSFORING
& SALG

®
3

BRUK

ad

AVFALLSHANDTERING

o— Positivt
E- avtrykk

HANDLINGER Oransje =

Hva skjer i dette Negativt
leddet avtrykk

i

MENNESKELIGE
RESSURSER

som deltar i
prosessen

MILJOPAVIRKNING &
RESSURSBRUK

iprosessen
(feks rivarer, CO2
utslipp)

:@’_
> ~
=

=

IDE/TILTAK

Innovation
[ | Norway



Fra linezer til sirkulzer - workshop

Praktisk workshop der vi ser pa virksomhetens materialstremmer, og hvordan sma eller store

endringer kan gke sirkulariteten og bidra til ny verdiskaping.

Seks steg i en kreativ arbeidsprosess:

1
2
3
4.
5
6

N

. Ressurskartlegging
. Lag ressursreise

. Definere utfordringer/forbedringer

Fa de raske ideene

. Ny ressursreise

. Gevinstkart

Innovation
Norway

NYE

RAVARER 0
Xy
c
v
G
59) (2
) 2 c
Sirkulzer S x
gkonomi 53
S =
<
e
S
>
<&
A o
ORBRUK



ﬂ Tenketank 9R

- strategier for sirkularitet



N

Prioritetsrekkefglge for sirkularitetsstrategier i produktkjeden

Sirkulaer gkonomi Strategier

Skape og bruke
produkter pa

.¢kenc-le en smartere
sirkularitet mate

Tommelfingerregel:

Mer sirkulatitet = feerre
naturbaserte ressurser og
mindre press pa klima

N

Forlenge
levetiden for
produkter og

deler

Nyttig bruk av
materialer

Lineser gkonomi

Kilde: Rli, 2015; adaptation by PBL

RO

R1

R2

R3

R4

R5

R6

R7

RS9

Unnga (Refuse)

Revurdere (Rethink)

Redusere (Reduce)

Dele og gjenbruke (Reuse)

Bevare og reparere (Repair)

Renovere og oppgradere
(Refurbish)

Reprodusere
(Remanucature)

Reprodusere til nytt
produkt (Repurpose)

Resirkulere (Recycle)

Energigjenvinne (Recover)

Gjore et produkt overflgdig, eller erstatte det
med et annet produkt.

Intensiverende produktbruk (f.eks. via produktdeling eller
multifunksjonelle produkter).

Mer effektiv bruk og / eller produksjon
av produkter gjennom bruk av faerre
naturressurser og materialer.

Gjenbruk av kassert, men fortsatt brukbart produkt, t |
samme formal, av en annen bruker.

Reparasjon og vedlikehold av gdelagte produkter eller de
med funksjonsfeil, for a gjgre det mulig a fortsette a bruke
produktet til sin opprinnelige funksjon.

Renovering og/eller modernisering av et eldre
produkt, slik at den forbedrede versjonen kan
brukes til produktets opprinnelige funksjon.

Bruke deler av et kassert produkti et nytt
produkt med samme funksjon.

Bruke kasserte produkter eller deler avdemi
nye produkter med en annen funksjon.

Bearbeiding og gjenvinning av materialer til sa

hgy materialkvalitet som mulig, for @ kunne
bruke materiale pa nytt.

Forbrenning av materialer, gjennvinne energi.

pbl.nl



Oppgave: 9R Hvilke sirkularitetsstrategier

kan du bruke for a gke

infrastruktur- Politikk og sirkularitet rundt dine produkter
Produkt/tjeneste Brukerbehov digital /fysisk reguleringer Og tjenester?

RO Unnga (Refuse)

R1 Revurdere (Rethink)

R2 Redusere (Reduce)

R3 Dele og gjenbruke (Reuse)

R4 Bevare ogreparere (Repair) ' ‘

Renovere og oppgradere
(Refurbish)

Reprodusere

e (Remanucature)

Reprodusere til nytt
produkt (Repurpose)

R7

R8 Resirkulere (Recycle)

R9 Energigjenvinne (Recover)




Baerekraftsrapportering



Baerekraftsrapportering bidrar til:

*Bedre risikostyring —enklere for bedriften a identifisere risiko og
iverksette risikohandtering

*Kostnadskutt og besparelser — identifisering av risikoer og
effektiviseringspotensial

*Bedre beslutningsprosesser — beerekraftsrapporteringen
synliggj@r relevante mal og KPler. Nar man rapporterer mal og
om man har nadd etablerte mal, forsterker det innsatsen pa
baerekraft. Dette kan igjen gjgre det enklere 3 kutte i
klimagassutslipp eller redusere bedriftens fotavtrykk.

elverksette prosesser som er ngdvendige for a skape en mer
baerekraftig forretningsmodell.

*Tillit blant interessenter — styrket kunderelasjon, tiltrekke og
behold ansatte

q Innovasjon
[ | Norge




Baerekraftsrapportering

European Green
Deal

Sustainable

finance

CSRD

— 1st application in 2025
for 2024 reporting

Kilde: EUs beaerekraftsdirektiv - CSRD (pwc.no)

Sikrer bindeleddet mellom baerekraftstrategi og
handling

Fokus bade pa status og forbedringsomrader

Skaper et felles sprak hvor de gkonomiske, miljgmessige
og sosiale konsekvensene av virksomhetenes drift kan
kommuniseres og forstas.

Forbedrer sammenlignbarhet over landegrenser

Sikrer kvalitet pa informasjon

Muliggj@r stgrre apenhet og ansvarliggjgring for
virksomheter

Corporate Sustainability Reporting Directive
Revision of the EU Non-Financial Reporting Directive (NFRD)

Sustainability Reporting Standards - EFRAG
European standardisation project on sustainability reporting


https://www.pwc.no/no/pwc-aktuelt/baerekraftsrapportering/eus-baerekraftsdirektiv-csrd.html#content-free-1-9e9b

Baerekraftsrapportering

EUs mal: Beerekraftsrapportering skal ha
samme kvalitet som finansiell rapportering

Virksomhetene ma ha samme grad av
palitelighet og konsistens i dataene

CSRD (EUs baerekraftsdirektiv) stiller konkrete
og pliktige rapporteringskrav samt attestasjon
av informasjonen (sikre kvalitativ og
kvantitativ god informasjon)

CSRD - direktivet om rapportering pa bzerekraft
Baerekraftsdirektivet, i EU dgpt som Corporate Sustainability Reporting
Directive (CSRD) — vedtatt i EU nov 2022

*  Tydeliggjgr og utfyller dagens regelverk om ikke-finansiell informasjon
*  Flere ma rapportere pa baerekraft

*  Attestasjon av baerekraftsrapporteringen (uavhengig tredjepart)
*  Rapporteringskravene blir mer detaljerte

*  Opplysninger pa baerekraft skal gis i selskapets arsberetning.

Krav til rapportering pa:

* Beerekraftrisiko

Hvilke mal selskapet har definert for sitt baerekraftsarbeid, samt maloppnaelse

Interessenthandtering

Hvordan ansvaret for baerekraft er forankret i ledelsen og styret

Aktsomhetsvurderinger og faktisk, eller risiko for, negativ pavirkning i

leverandgrkjeden

* Selskapets klimastrategi (som skal vaere pa linje med Parisavtalens mal om 1.5°C
global oppvarming)

N A ve s Py Vatks). |
Regnskapsaret 2024 Regnskapséret 2025 Regnskapsaret 2026
'\ Barsnoterte foretak og bank, Store foretak/konsern som Bersnoterte SMEs*, sma og ikke-
\ forsikring, kredittforetak som har  oppfyller minst to av tre kriterier:  komplekse kredittinstitusjoner og . ."’ﬁ
A\ g = minst 500 ansatte (&) og = Omsetning > €40 M visse forsikringsselskaper
|~ =
% ; Sterrelseskriterier for bersnoterte
m omsetning > 40M € eller m Balanse > €20 M

SMEs, minst to av tre

m balanse > 20M € = Antall ansatte (&) > 250 = Omsetning: 700’ - 40M €

m Balanse: 350’ - 20M €

= Antall ansatte (&): 10 - 250
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Initiative™

GRI standard

3 sett standarder

.
Innhold og tips: § GRI Standards
e Kartlegg interessentene p L, N

Universal Standards Sector Standards

e Sett beerekraftsarbeidet i en kontekst

Requirements and
principles for using the
GRI Standards

e Veer tydelig pa hvor bedriften deres har en
pavirkningskraft - vesentlighetsanalyse

GRI 201
e Sogrg for at det dere rapporterer er presist,
Disclosures about the
reporting organization

balansert og sammenlignbart
e Skriv pa en forstaelig mate

GRI 415

Disclosures and
guidance about the
organization's material
topics

GRI 304 GRI 205

Apply all three Universal
Standards to your reporting

Use the Sector Standards that
apply to your sectors

Select Topic Standards to report
specific information on your
material topics



European Sustainability
Reporting Standards
(ESRS)

virksomhetsstyring

strategi

pavirkning, risiko og muligheter (og
styring av beerekraftsforholdene)
mal og metode

ESRS1
General principles

PTF ESRS

ESRS 2

General, strategy, governi

materiality assessment

PTF-ESRS

ESRS E1
Climate change

L%

PTF-ESRS

//— \
i

B EFRAG



Nordic Sustainability Reporting -
Standard (NSRS) =

e Apen og gratis standard for SMB’er
e Far verktagy og rapport
e Kan fa sertifiseringslabel

.........

Company X

j’: - A sustainability

Sustainability

Reportin reporting standard
| for Nordic SME's.

SUSTAINABLE ™ &',
DEVELOPMENT ‘q.»"ALS

Kilde: https://www.nsrs.eu/


https://www.nsrs.eu/

Vesentlighetsanalyse
e


https://www.tinkr.se/
https://www.tinkr.se/

Hvorfor skal
jeg gjere en
vesentlighets-
analyse?

Et godt startpunkt for alt boerekraftsarbeid

En effektiv mdate & utvikle en
boerekraftsstrategi pd

En god start i arbeidet med & felge og

hAndtere boererkrafts-standarder

Er en sentral del av GRI som EUs nye
boerekraftstandarder baserer seg pd

Forenkler kommunikasjonsarbeidet og
viser tydelig et beoerekraftsengasjement




Vesentlighets

-~ Velg avdeling v  Velg analyseansvarlig v °

Dine vesentlighetsanalyser

Aahyuearas g
Berit Svendsen Gerd Bovresen

(hveen) (o)  (tewown)  (ooot)  (twon)  (owotw) (o)  (ovem)

TINCR
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(@ Kartlegging milje

Kartlegging miljo

Miljekartlegging

For & bedre virksomheten sin pavirkning pa miljg og samfunn er det viktig a kartlegge hvordan en slik pavirkning oppstar.
Derfor skal dere kartlegge tre ulike situasjoner; Pavirkning som skjer i egen drift, ute hos leverandarer og blant kunder.
Kartleggingen bor gjennomferes av personer i virksomheten som har kunnskap om temaomradene. Sper gjerne andre
ansatte om innspill og synspunkter.

Avfall og ombruk o

Kartlegging ©
Avfall og ombruk i egen drift

Hvilke avfallsfraksjoner bruker dere mest?

Hvor oppstar dette avfallet?

TINCR
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Viktighet

Betale nok til at vi kan leve av det

Mulighet for & pavirke

O

TINCR
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q Innovasjon
[ | Norge

Takk for meg!

Irene.siljan@innovasjonnorge.no
tlif 95231706
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